


O Séio Jodo de Caruaru é reconhecido como o maior
do mundo e carrega a esséncia da cultura popular
pernambucana.

O Citi Hotéis decidiu homenagear essa tradigdo com
uma campanha auténtica, que traduzisse a festa em
arte e identidade visual.




Conceito

A campanha nasceu da frase “Seu V4
/ descanso entre um forré e outro”. E SEU DESCANSQ 0
Uma sintese da vivéncia junina: musica, NTRE uM Fo&&
danca, alegrio e o merecido repouso.

A partir dessa ideia, o Citi se posicionou E 0

como parte da experiéncia completa da o uT‘

festa.
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Estética Escolhida

Para transmitir autenticidade, evitamos
clichés visuais e buscamos a inspiragdo na
arte popular em barro.

Mestres como Vitalino, Galdino e Euddcio
serviram de referéncia para criar ilustragées
autorais cheias de simbolismo.




Ilustragoes

Personagens tipicos do forré ganharam vida como esculturas de barro
em movimento. Um trago artesanal, vibrante e afetivo, que conecta a
identidade da campanha a tradigéo caruaruense.
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Direcgdo de Arte

Cores intensas, tipografia de
impacto e texturas que remetem
ao barro reforgaram a imersdo
cultural. O resultado € uma
identidade visual Unica,
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Aplicacgoes

A identidade foi aplicada em
pecgas promocionais, materiais de
comunicacdo e suportes digitais.
Cada aplicagdo fortaleceu a
experiéncia de marca e aproximou
o Citi da vivéncia junina.




A campanha de Scio Jodio do Citi Hotéis néo
foi apenas comunicagdo. Foi uma homenagem
legitima & tradigéio de Caruaru, celebrando
sua cultura com arte, autenticidade e afeto.
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